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Bsw  Exportni politika Ceské Republiky
Czechlrade

I
Export vytvaii 80% HDP
Podpora rozvoje modernich obor@ a modernich firem
Otevirani trhii podle obort
Globalni podpora lokalnich firem
Zameéreni na obory — ne na zemé
Aktivni vyhledavani exportnich prilezitosti
Nabidka business inteligence
Zmeéna
Nova proexportni sit’
Orientace na potreby firem
Vytvoreni jednotné B2B sité v zahranici
Snizeni zavislosti na teritoriu Némecko/EU- dnes 80% exportu
Nalezeni vhodného modelu budouci poptavky- foresight
Nové produktové portfolio
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Czechlrade Zmena
e Il

I
Odkud ZMENA Kam
, v timali na sit’ (poz ky klientd,
Prioritni zemé Struktura Op malizovana sl (pozada,v y KIent
trade intelligence, sektorove prilezitosti)
y - =1 Proaktivni rozvoj a pruzny presun
Reakce na zmeny Flexibilita ; ) @ pruzny p
kapacit
Specializace na trhy Kompetence Specializace na obory
Vstup na trh Sluzby Internacionalizace a rozvoj trhu
e s Paterni sit’ — vétsi geograficky dosah +
Stavaijici sit’ Dostupnost sl > geograticky
navyseni kapacit
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‘Ca;eth'\Trade Charakteristika projektu

s

- RozsSireni sité CzechTrade (B2B) v zahranici

- Navyseni disponibilnich kapacit v zahranici pro
klienty

- Udrzitelnost sité (dodatecné prijmy za sluzby,
samofinancovani)

- Oborova specializace

- Poskytovani kvalitnich a profesionalnich sluzeb
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;Zaéech\Trade Struktura a systém site
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Agentura °® .
O Strategie agentury
paierni sit’ S K
trategicka mapa
@ OO
RC1 RC 2 RC3... DilCi strategie
P OO regionalnich center
| | |
Zahraniéni kancelare Reporting vykonnosti
[ ]

RC - regionalni centrum (HUB)
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Klicovy prvek sité
Kapacita -  kompetence -
geograficka plsobnost — uGroven
sluzeb

Flexibilita (;Jflsobnost + oborova
specializace

Dil¢i strategie RC —> ukazatele
vykonnosti

Regionalni centrum

HUB

Czechlnvest
MZV

Technologicka agentura

Zakazky

Klienti
/ Firmy

Regionalni

centrum Projekty

HK
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Cazeth\]‘rade Konstrukce site 1
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- Zaklad — stavajici sit’ ZK CzechTrade

- Profil konkurenceschopnosti zemi - korelace (trade
intelligence)

- Benchmark s vybranymi 15 TPO

- Vyuziti best practice

- Potencialni vytizenost — poptavka klientii
- Geograficky dosah

- Perspektiva obort
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C;‘zet\hﬁade Konstrukce site II — regionalni centra




B Strategické zaméreni regionalnich center

Czechlrade
e Il

1.5 Strategické zaméfeni regionalnich center
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Regionalni centrum nlé1 strateqgie - o
CT Severni Amerika Technologicke a spotrebitelské trendy
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CT Latingka Amerika (pilotni projekty | Geograficka expanze
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CT Skandinavie a Pobalti Shuzby a aplikace s wysokou pridanou hodnotou

CTJihozapadni Evropa a Stredamofi | Trini mezery a rozvoj tietich trhi )
CT Zapadni Evropa Ronvijeni pozice v globalnich hodnotowwch retézcich (
CTSVE Vyuziti prilezitosti roavijejiciho se regionu @]
CTRuskoa SMS (pilotni projekt) Strategicke projekty rozvoje a modernizace {_‘;
T Blizky “chod Etablovani a rezvijeni trhi 1§
CTIndie Strategicka spoluprace (m
CTAsie (pilotni projekt Strategicka piisohbnost ceskychfirem q ]

Weznamm inovaci v konkurenénimm zapoleni - nizky 'i::' . wysoky

Mizky podil inovaci je v tomto smysluv zemich ve stadiu,catching-uptjy ekonomikéch tazenych bud' surovinami & efekdivnim wuFvanim zdroji

Diléi strategie regiondlnich centerjsou navifeny na zakladé prizkumuzpracovaného zahraniénimi kanceldfemi CzechTrade, ktery obsahujewhodnocenitinich signéld atrendd
jednotlivech sektord. Proswbér obord byl pougit model komparativnichwthod, kterd hodnotil konkarenénivehodo domacibio oboro CR a potencial zabranicnichtrhd v odpovidajicich

regionalnich centrech.



‘Ca;eth\Trade Konstrukce site III

_______ I .
- Navyseni kapacit sité o 41 mist

(rok 2011: 20; rok 2012: 21)
« Struktura kapacit

e Business
Mistni; specialisté
25; 45%

Vyslani; 30%

30; 55% Oborovi
specialisté
70%

- Odhad nakladi navysené kapacity (rok 2011: 62 mil. K¢;
rok 2012: 77 mil. Kc

- ZZ CI jsou soucasti zahranicni sité MPO pro exportéry
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FE o Centrum sdilenych sluzeb

zethTrade
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Globalné sdilené sluzby a funkce
Podplrné procesy

Klientské centrum Analyticky tym Poradensky tym Produk¢ni tym Patefni sit
(projekty)

KLIENTI

Poskytovani sluzeb podpory exportu a investic — hlavni procesy

Globalné sdilené zdroje
informace, kompetence, technologie
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